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证券代码：600252 证券简称：中恒集团

广西梧州中恒集团股份有限公司

投资者关系活动记录表

投资者关
系活动

投资机构现场调研活动

形式 √现场 □网上 □电话会议

时间 2024年 4月 8日
地点 广西南宁

上市公司
接待人员

董事会秘书、总法律顾问王祥勇

调研人员
单位及名

称

海南上善如是私募基金管理合伙企业总经理/基金经理肖

肖

投资者关
系活动主
要内容

1.血栓通相关产品 2024 年的经营进展？

2024年，公司继续加强存量重点资源纯销、空白开发

/医院复活、学术活动推广三项能力建设，持续做好血栓通

销售工作。一是树立专业学术形象，做好学术引领及赋能，

稳步推进注射用血栓通（冻干）在临床应用中的认知度和

接受度。二是积极参与集中带量采购，持续密切关注政策

变化和市场动态，不断调整和优化参与策略，江苏、天津

集采标的顺利执行，同时开展了吉林省跟京津冀“3+N”联

盟的集采申报工作。三是服务商精细化管理，销售重心从

公司发货向终端纯销转变，同时注重服务商赋能，启动年

度服务商评估工作。

2.食品板块、日化板块是否还将继续保持高速增长，
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经营是否存在困难？

健康食品板块在非遗传承及药食同源理念的加持下，

以龟苓膏产品为立足点，逐步发展龟苓膏系列健康食品。

2023年，食品板块实现营收 2.40亿元，同比增长 27.29%，

其中，2021年度至 2023年度，公司龟苓膏产品收入分别

为 1.67亿元、1.71亿元和 1.93亿元，呈逐年增长态势。

市场竞争激烈是快消食品行业面临的一大难题。随着

市场的不断扩大和消费者需求的多样化，越来越多的企业

进入快消食品领域，导致产品同质化趋势明显。双钱产业

是龟苓膏产品工业化的先驱，荣获“中华老字号”称号，其

主持申报的“梧州龟苓膏”被批准为中华人民共和国地理标

志保护产品，生产技艺入选国家第五批非物质文化遗产目

录。目前，龟苓膏行业在华南地区发展成熟，其他地区仍

具备较高的市场成长性。公司将持续不断推出其他健康食

品、特医特膳功能食品和功效饮品等，构建多元化的销售

渠道，及时调整渠道策略，打造多个千万级样板地区，大

力开拓大健康产业市场。另外，双钱于 2023年完成股份制

改造，有助于未来引入战投、筹集资金、提高市场竞争力，

未来具备良好的成长性。

日化美妆板块 2023年实现营收 7,640.95万元，同比增

长 25.91%。田七家化由破产企业重组而成，产品储备及研

发基础仍需持续加强，在国潮风潮崛起之际，田七家化将

充分利用中恒集团的研发优势及渠道资源，通过产品品类

的延展及新品的高质量开发、渠道的持续建设，将田七家
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化打造成行业具有较高影响力的轻资产高收益企业。

3.公司账面现金的使用规划？

截至 2023年末，公司货币资金为 29.64亿元，其使用

规划会全面考量公司的日常运营稳定性、发展扩张的可行

性以及研发赋能的持续性，重点偏向市值管理、投资并购、

研发创新等方向。一是按计划实施回购，增强市场稳定性

及信心。在 2024年 9月 27日前使用 1.5亿元—2亿元回购

股份，提升公司的市场价值。二是聚焦医药产业投资，寻

找并购机会。重点在中药、研发端、BD（国内外药物代理

权引进）、MAH（药品注册人制度）、配套医疗器械、互

联网医疗等领域布局，重点筛选跟进医学诊疗平台项目、

中药研发领域龙头企业项目、大消费类项目等。现已储备

投资项目 70多个，部分项目已进入重点推进阶段，努力实

现公司的扩张和资源整合。三是做好后续基金规划及运营，

促进资本运作、提升资金效率。截至 2023年底，公司所投

基金投资的联影医疗、华大智造等 6个项目实现上市，投

资收益增值明显，公司将继续聚焦主业，分业务板块、分

梯度进行精准投资，提升基金设立运营专业化水平。四是

持续增加研发投入，以“内部攻关”结合“外部借脑”，统筹

推动科创人才队伍建设，打造研发项目管理团队，开展产

学研合作、新产品开发、产品工艺优化等工作，实现研发

创新的良性循环。

4.公司主要业务板块未来 1-2 年的展望？

公司以医药制造、健康消费为主线，深化拓展医药研
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发、中药资源、日化美妆、医药流通业务，近年来，公司

多措并举对医药制造、健康消费以及日化美妆等主要业务

板块的发展造势赋能。公司将坚持“强链条、增品种、提品

质和创品牌”的发展思路，聚焦心脑血管疾病领域核心资

源，结合自有品种、优势资源和能力禀赋，着力研发、营

销、资本运作和引进，推动医药产业和大健康产业同步发

展。

（1）强化发展医药板块。一是持续深耕以血栓通为代

表的中成药领域，创建并维护精细化客户群体及数据平台，

提高产品的竞争力和市场占有率。二是推进莱美药业化药、

生物药领域的产品升级，加快科研进度，积极开拓新领域

新方向。三是加大对公司优质存量药号的恢复生产与投入；

推进产品的引进及孵化，创造新的营收利润增长点。

（2）积极拓展健康消费板块。一是引战投赋能，加快

引入资本型、资源型战投推进混改，努力将资源优势转化

为资本优势。二是创新产品，依托中药企业核心资源与优

势，围绕健康滋补，膳食养生市场，深耕健康食品领域，

扎实推进特医特膳类功能食品、功效饮品的开发。三是强

化“中华老字号”品牌输出，以龟苓膏为切入点，通过讲好

“非遗”文化故事，丰富品牌内涵，打造多家独具特色的

非遗门店，推动“双钱”从地方优质品牌到全国知名品牌

的升级。

（3）持续创新日化美妆板块。一是以市场需求为导向，

围绕行业标准，充分发挥药企扎实的冻干技术和三七提取
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物领先的优势，开展科研创新升级。二是建立线上线下全

渠道全域营销体系。线下集中精力打造样板市场，线上巩

固兴趣电商，快速夯实天猫、京东等一类电商。三是拓展

单渠道优势客户，包括但不限于产品代理、联合开发、渠

道共建、股权合作等。

（4）聚焦创新驱动发展。一是立足公司优势资源，面

向全国市场，紧盯新靶点、新机制，开展药物研发布局，

提高企业研发效率和临床试验质量。二是以临床价值为导

向，研发突出新药作用特点和效果；加大对现有品种、独

家品种的开发及二次开发，增加新适应症和新用途，孵化

培育新的拳头产品及利润增长点。三是积极对接区内外优

秀科技创新资源，建立有效的科技成果转化机制，通过联

合研发形成高质量发展新动能。

（5）强化资本外延式发展。一是通过延伸产业链上下

游，上游拓展原料药、中药饮片、配方颗粒、医疗器械、

创新药等，下游拓展医药商业流通配送企业，以具备互联

网新模式的创新院外医药商业企业等方向，提升中药产业

链主实力。二是充分发挥所投基金的作用，发掘并整合产

业链中的优质创新企业，推动所投企业在研发、商业化等

领域的合作双向赋能，实现共同成长。

除此之外，公司还将持续优化公司治理结构，完善企

业制度体系建设，提升治理水平；深度挖掘“百年梧药，中

华品牌”以及“双钱”“田七”的品牌价值，形成层次分明、优

势互补、影响力创新力显著增强的品牌体系，提升行业地
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位，带动产品销售。

注：上述内容不构成公司对投资者的业绩承诺。


